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Giris

u ¢alismanin konusu, The Walt Disney Company’nin, kurulusundan iti-

baren medyay1 kiiltiir iiretimi ve propaganda araci olarak kullarms bigi-
mini kisaca incelemektir. Sanatin 7. dali olarak adlandirilan, duygu ve dii-
stinceleri kullanilan miizik ve kurgu ile izleyiciye basarili bir sekilde vermeyi
bagaran sinema, giintimiizde eglence sektoriiniin bir parcas: haline gelmis
durumdadir. Kapitalist piyasa ekonomisinde sermayeye katki saglayan bir
meta islevi olarak asil iiretilis amaci olan sanattan ayr1 diismiis olan sinema,
medya kuruluslarinin elinde maddi ¢ikar olmanin yani sira toplum tizerinde
sekillendirici bir giice de sahip durumdadar.

Medya, bireylerin eglenmek ve zaman gegirmek igin kullandig1 “sey”lerin
tiretimini yaparken, kimi zamanda silahlar kadar tehlikeli ve beyin yikayan
bir arag islevi gormektedir. Bu ¢alismanin amaci; medyanin popiiler kiiltiir
ve propaganda araci olarak igerik tiretimini sektdriin en tinlii ismi olan The
Walt Disney Company {iizerinden isleyerek medyanin birey ve toplum tize-
rinde sekillendirici etkisini incelemektir. Bu ¢alismada, genis izleyici kitlesine
sahip olan The Walt Disney Company'nin iirettigi ideoloji ve bunu pazarlayis
sekli, ayrica medyanin eglence iiretimi disinda islevi olup olmadig: sorula-
ria kisaca cevap aranacaktir. Konunun yukarida ortaya koydugum iki so-
runla dogrudan iligkili olmayan yonleri énemsiz olmamakla birlikte bunlarin
bagka bir ¢calismanin konusu oldugunu ifade etmek gerekir. Tarihi 15. yiizy1l
Bat1 Avrupasi’na dayanan Kkitle iletisim araclar1 propaganda uygulama araci
olarak cesitli donemlerde varligini gostermistir. Ancak, bu ¢alisma eglence
sektoriiniin demirbaslarindan biri olan The Walt Disney Company ile sinir-
landirilmastur.
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“Popiiler kiiltiir” terimi ile genelde, icinde yasadigimiz diinyanin tiim
yonleri kastedilmektedir. Bu kavramla miras aldigimiz, uyguladigimiz ve
mirasgilarimiza biraktigimiz yasam tarzi; uyanikken yaptiklarimiz ve uyku-
dayken gordiigtimiiz riiyalar vurgulanmaktadir. Popiiler kiiltiir, kitle ileti-
sim araglari, eglenceler, oyunlar, kahramanlar, putlar, torenler, psikoloji, din
gibi ¢evremizdeki giindelik diinyamizi da kusatmaktadir. Biitiin bunlarin ya-
yimi, 6zellikle de on dokuzuncu yiizyilin ortalarindan sonra genellikle kitle
iletisim araglar1 tarafindan gergeklestirilmektedir. Popiiler kiiltiiriin modern
donemdeki toplumsal énemi onun kitle kiiltiiri fikri tarafindan tanimlanig
bicimiyle gosterilebilir. Kitle medyasinin ortaya gikisi ve kiiltiir ile eglencenin
giderek daha fazla ticarilestirilmesi glintimiizde giindemi olusturan konula-
11, ¢ikarlar ve tartismalari ortaya ¢ikarmistir. Ozellikle 1920'ler ve 1930'1ar-
dan itibaren belirginlesen kitle kiiltiirii fikrinin gelismesi, popiiler kiiltiirle
ilgili konu ve yaklagimlarin tarihi kaynaklarindan biri olarak gortilebilir.

Frankfurt Okulu {tiyeleri, kitlesel olarak iiretilen kiiltiiriin endiistrilesme-
sini ve bu sistemi yiiriiten ticari zorunluluklar1 anlatmak i¢in “kiiltiir end{ist-
rileri” terimini ortaya atmuslardir. Elestirel yaklasima sahip arastirmacilar,
kitle iletisim yoluyla iletilen kiiltiirel nesneleri tiimiinii endiistriyel {iretim
baglami iginde ¢oziimlemislerdir. Bu baglam iginde, kiiltiir endiistrilerinden
cikan tirtinler, kitlesel tiretimin diger tirtinlerinde olan metalagsma, standart-
lagsma ve kitlesellesme gibi benzer 6zelliklere sahip hale gelmislerdir. Bunun-
la birlikte kiiltiir endiistrileri, mevcut kapitalist toplumlar1 mesrulastirma ve
bireyleri kapitalist ¢atiyla biitiinlestirme gorevini tistlenmislerdir (Kellner,
1997:13). Dolayisiyla “kiiltiir endiistrileri”’nin yaydiklar kitle kiiltiiriiniin
ozgtin, kendiliginden hicbir yonii yoktur. Sanat 6zerkligini yitirmis; pazarla-
nabilir, degis tokus edilebilir nitelikteki diger tiiketim mallarindan farklilig:
kalmamaistir. Sanatin metalasmasi kitle kiiltiirtiniin klasik sanatin en “olum-
suz (negatif)” orneklerini bile i¢cinde 6ziimsemesine olanak vermistir. Sonug-
ta, sanat da kitle kiiltiiriiyle birlikte toplumsal hiyerarsiye “itaat” in gerek-
liligini anlatir olmustur (Mutlu, 1991:19-20). Ne kadar hakli ve masum bir
sunumla estetize edilmis olurlarsa olsunlar kitle iletisim aracglari ile aktarilan
yaymlarin var olan egemen/bagimli iligkiyi siirdiirmede bir arag olarak kulla-
nildiklar1 asikar bir bigimde karsimiza ¢tkmaktadir (Topguoglu, 1995:91-92).

Walt ve Roy Disney kardesler tarafindan 16 Ekim 1923 yilinda Kaliforni-
ya, Los Angeles’ta kurulan ve giintimiizde Hollywood stlidyolar1 haline gelen
animasyon stiidyosu Walt Disney Company eglence parklari, stiidyo eglen-
cesi, konaklama, tiiketici {iriinleri ve medya aglar1 gibi alanlarda faaliyet gos-
termektedir. Glintimiiziin en biiyiik medya sirketleri arasinda yerini alan The
Walt Disney Company, Disney Channel, abc, Freeform, ESPN, FX, National
Geographic gibi kurumlari ve Pixar Animation Studios, Marvel Studios, Lucas
Film ve 21st Century Fox gibi biiyiik film stiidyolarimi biinyesinde barmndir-
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maktadir. The Walt Disney Company’nin izledigi yayin politikasina bakildigin-
da sirketin, 2. Diinya Savasi sirasinda yayinladig: ¢izgi filmlerin propaganda
araci olarak kullanmis oldugu gozlemlenmektedir. 15 Ocak 1943'ye yayinlanan
“Education for Death” Nazi karsit1 propaganda amaci ile yaymlanmistir. Bu-
nun disinda bagka bir nazi karsit1 Walt Disney yapimina ise, 1942 yapimi Der
Fuehrer’s Face kisa filmi verilebilir. ABD Disisleri Bakanligi'nin istegi tizerine
Anti-Nazi propagandasi olarak hazirlanan kisa filmde, ekranlarda varhigini
hala siirdiiren Donald Duck basroldedir. 8 dakikalik kisa filmde; Donald Duck
Nazi Almanya’sinda isci olarak yasadigi bir kabusun igerisindedir ve kabustan
uyandiginda Amerika’da oldugunu fark etmesi ile biiyiik huzur duymustur.
Animasyonda esprili bir dil kullanilmasia ragmen mesajin yumusak ama bir
o kadar da sert bir sekilde verildigi goriilmektedir. 1943 tarihinde yayinlanan
kisa film igerisinde bir¢ok Nazi rejimi gondermesi barindirmaktadar.

[k olarak Walter Lippman tarafindan kullanilan, ardindan Chomsky ve Her-
man tarafindan gelistirilen “Rizanin Imalati” kavrami, Walt Disney’in iirettigi
igeriklerin basarilar1 bir okumasidir. Bu kavram, toplumda kars: ¢ikilabilecek
konularin sirketler ve devletler tarafindan nasil kabul edilebilir ve sindirilebilir
hale getirildigini ele almaktadir. Birey ve toplumun sahte ihtiyaclar hissetme-
si ve kendi istekleriyle boyun egmesini saglamanin bu kavram ile agiklamasi
yapilabilir. Walt Disney’in propaganda eylemleri yukarida 6rneklendirilen 2.
Diinya Savasgi sirasinda yapilan eylemler disinda giintimiizde de devam etmek-
tedir. Bir eylemin propaganda olarak algilanmasi igin sadece siyasi bir mesaj
vermesi gerekmez. Ayn1 zamanda, verilmek istenen mesaj Der Fuehrer’s Face
ornegi gibi acik ve dogrudan bir sekilde verilmek zorunda da degildir. Walt
Disney bunu gizli mesajlar yardimiyla yapmustir. Kurulusundan bu yana sir-
ketin maskotu olarak bilinen Mickey Mouse un kiyafetinde ve Aladdin, Aslan
Kral, The Rescuers (Kurtaricilar), Tangled (Karmakarisik) gibi filmlerinde de bu
gizli mesajlara rastlamak miimkiindiir. Cocuklarin okula baglamadan tanusti1
Disney Prenseslerinin orijinal hikayeleri filmlerinden bildiginin aksine mutlu
bitmemektedir. Uyuyan Giizel, yakisikli prensinin 6pticiigiiyle mutlu bir sekil-
de uyanmamakta, Deniz Kiz1 Ariel mutlu agki bulamamakta ya da Rapunzel,
kuleden Prens tarafindan kurtarilmamaktadir. Omriiniin sonuna kadar prensi
beklemektedir. Hikayelerin yumusatilarak izleyiciye sunulmasi iyi niyet goste-
ri olarak goriilse de bunun altinda baska sebepler yatmaktadir. Bu hikayelerin
sadece iyi niyet cercevesinde degistirilmedigi, ayrica ¢ikar sahibi bir amag ile
sekillendirildigini birkag Disney filmi ile 6rneklendirmek miimkiindiir. Bu film-
lere 6rnek olarak; Shrek animasyonu verilebilir. Karakterlerden birinin yakisikl
ya da birinin giizel olmasi beraber olabilmeleri icin yeterli degildir. Tki karakter
ya glizel olmalidir ya da cirkin birer dev. Birbirlerinin dengi olmazlarsa “son-
suza dek mutlu” olamazlar. Buna benzer baska bir 6rnek ise; Giizel ve Cirkin
filmidir. Giizel ve Cirkin karakterlerinin beraber olmalar1 i¢in olduklar gibi kal-
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malar1 imkansizdir. Ancak, filmin sonunda Cirkin karakteri yakisikli bir prense
dontistiiglinde bir araya gelebilirler. Bu ve buna benzer mesajlara Disney yapimi
filmlerin genelinde rastlamak miimkiindiir. Cok caliskan karakterler popiiler
karakterler tarafindan dislanir ve inek muamelesi goriir. Onlarin sevilip kabul
gormesi igin derslerini aksatmalar1 ve dis goriiniislerine ¢ekidiizen vermeleri
gerekmektedir. Filmlerde verilen diger bir diistince ise yasam tarzidir. Popiiler
film karakterlerinin giydikleri kiyafetlerin, kullandiklar1 telefonlarin, ictikleri
iceceklerin hatta yasam seklinin tiimiiniin izleyici tarafindan benimsenme se-
bebi Walt Disney’in kiiltiir tiretimidir. Ttim bunlar, kiiltiirti genis halk kitlesine
benimsetme konusunda ne kadar basarili oldugunun bir temsili niteligindedir.

Insanlar bircok olayi kitle iletisim araglarindan takip etmektedir. Bu neden-
le, kitle iletisim araglari ile 6nce bir diinya imaji ¢izilir, ardindan da cizilen imaj
hakkinda ne distiniilmesi gerektigi kitlelere dayatilir. Gliniimiizde, diinya
hakkinda bilinen ve bilindigi sanilan seyler, giinliik gazeteler, haftalik dergiler,
radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araclarindan aktarilmakta ve benimsetil-
meye calisiilmaktadir. Toplumun bilgi, duygu, diisiince, inang, tutum ve dav-
raniglarini etkileyen medya ve kurulus sahipleri bu agidan elinde biiyiik bir
gii¢ barindirmaktadir. Medya kuruluslar iirettigi icerikleri sermaye geliri elde
etme amacinin yani sira propaganda amaci ile de kullanmaktadr.

Kiiltiir tiretiminin en 6nemli araglarindan biri olan medya, gercek kiiltiirii
sekillendirmekte, degistirmekte ve hatta yeniden yaratmaktadir. Kitle iletisim
araglari, secilmis insanlari, iirtinleri veya hizmetleri kitlelerin hosuna gidecek
bir sekle sokarak onlar tiiketilecek {iiriinler haline getirmektedir. Giintimiiz
medyasi biiytiik bir kitleye hitap etmekte ve tirettigi kiiltiirle toplum ve bireyle-
rin davraniglarini etkileyerek onemli bir konumda yer almaktadir. Eglence sek-
torii denildiginde akla gelen en biiyiik sirketlerden biri olan The Walt Disney
Company kuruldugu giinden bu yana yeri geldiginde propaganda araci olarak,
yeri geldiginde ise kiiltiirtin yeniden tiretiminde biiytik bir role sahip olmustur.
The Walt Disney Company 6rnegi incelendiginde medyanin, savas zamanlarin-
danasil bir politika izlenerek kullanildig, giintimiizde ise birey ve toplum tara-
findan benimsenmis ideoloji ve degerleri yaymak igin nasil bir kullanim sekline
biirtindiigii goriilecektir. Tiim bunlardan hareketle, medyanin igerik {iretiminin
donemler ve amaglara gore farklilik gosterdigini soylemek miimkiindiir.
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